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가정용 스마트 
식물 재배기
스마트 팜(Smart Farm), 
가정으로 스며들다
데이터분석본부 대구경북지원 선임연구원   신 종 원  Tel: 053-601-5206   e-mail: jwshin@kisti.re.kr

1) 시장의 개요 
테라리움(Terrarium)은 라틴어인 terra(땅)와 arium(용기, 방)의 합

성어로 습도를 지닌 투명한 용기 속에 식물을 재배하는 것을 의미한다. 

테라리움 안의 식물들은 증산작용을 통해 물과 공기를  스스로 순환시
키고 이를 통해 성장하기 때문에 테라리움 내의 환경 조건과 이를 관
리하는 방법은 식물의 성장에 많은 영향을 끼친다1). 우리나라는 화훼 
원예가 발달하기 시작했던 1970년대 후반기에 테라리움이 도입되었

KEY FINDING

1.  스마트 식물재배기는 기존의 식물재배기에 스마트 팜에서 사용되는 온도, 습도, 일조량 등을 모니터링하고 제어하는 기술을 접목한 
장치로 신성장 동력과 미래가치를 제공할 수 있는 아이템이다.  

2.  세계 실내 농업 관련 시장은 2021년 163억3,630만 달러에서 연평균 9.4 %의 성장률로 2026년 248억2,120만 달러 규모가 될 
것으로 전망된다.

3.  아시아태평양 지역 시장은 2021년 51억220만 달러의 시장규모에서 연평균 10.3 %의 최고 성장률로 2026년에는 80억5,220만 
달러가 될 것으로 전망된다. 

4.  실내 농업을 위한 온도 컨트롤, 조도, 통신 시스템, 센서 등의 하드웨어 부분 시장은 2021년 134억8,250만 달러로 세계 실내 농업 
시장의 83 %를 차지하였으며, 이중 온도와 조도 시스템이 전체 하드웨어 시스템의 57 %를 차지하였다.

5.  국내 실내 농업 관련 시장은 2021년 1,216억 원에서 연평균 75 %의 초고성장으로 2026년 1조7,519억 원의 규모를 가질 것으로 
예측된다. 이는 친환경 농산물의 자급자족을 위한 가정 내 식물재배기에 대한 높은 관심과 반려 식물 재배 동호인의 증가, 1인 
가구의 증가로 인한 생활 환경 변화 등의 요인에 기인한다.

6.  국내 가정용 식물재배기 시장은 2017년을 기점으로 시장이 형성된 후 최근 대기업의 시장 진입 발표와 동시에 경쟁이 치열해지고 
있는 성장기 단계로 진입하는 중이기 때문에 중소기업들도 비교적 리스크가 적은 상태로 시장진입을 도모할 수 있는 기회로 
판단된다.  
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1)  국립원예특작과학원 농사로(https://nongsaro.go.kr/)
2)  6차 산업 : 1차 산업인 농업을 2차 가공산업 및 3차 서비스업과 융합하여 농촌에 새로운 가치와 일자리를 창출하는 산업으로 농업의 종합산업화(1차 × 2차 × 3차 = 6차)를 지향

표 1 작물의 용도에 따른 식물 재배기 구분

용 도 목 적 육성 제품 출시 형태 설치 장소

식용작물 식량(주식) 스마트팜 전용 농장

공예작물 공업생산물의 원료, 식용 외 스마트팜 전용 농장

약용작물 약용 시장 미성숙 -

사료작물 가축 먹이용 스마트팜 전용 농장

원예작물
채소 식량(간식 또는 부식) 스마트팜 가정용 식물재배기 스마트 테라리움 전용 농장 / 가정, 공공

화훼 관상식물 가정용 식물재배기 스마트 테라리움 가정, 공공

출처 : 농업기술센터의 작물 용도 분류에 시장자료 조사 후, KISTI 재작성

지만 테라리움을 제작하는 기술의 한계와 높은 가격으로 인하여 대중
화되지 못하였다. 테라리움은 화훼 원예에서는 테라리움이라는 용어
가 사용되지만 농가에서 식물을 재배하기 위해 사용되는 경우에는 식
물 재배기라고 불린다.
최근 ICT의 급격한 발달과 6차 산업2)에 대한 정책지원 확대 등으

로 온도, 습도, 일조량 등 농작물의 성장과 관련된 다양한 변수들을 
모니터링하고 제어할 수 있는 “스마트 팜” 기술이 미래 농업 기술로 
각광받고 있는 가운데, 기존의 식물 재배기와 스마트 팜을 접목한 “스
마트 식물 재배기”가 가정의 실내 농업과 관련하여 태동하고 있다. 

스마트 식물 재배기는 기존의 식물 재배기에 스마트 팜에서 사용
되는 온도, 습도, 일조량 등을 모니터링하고 제어하는 기술을 접목한 
장치이다. 특히, 코로나-19에 의해 외부 활동이 제한되면서  반려 식
물 재배 취미활동의 증가와 친환경 잎채소 식물의 가정 내 재배 증가
는 스마트 식물 재배기의 성장과 발전을 견인하고 있다. 스마트 식물 
재배기는 이론적으로 모든 작물의 생장 및 발육 플랫폼으로 사용 가
능하지만, 주로 관상용 화훼 식물과 잎채소의 재배를 목적으로 한 제
품들이 주를 이루고 있다.

2) 관련 정책 및 제도
우리나라의 식물재배기, 테라리움 및 스마트 실내 정원 시스템 

등 분석 제품의 기술과 관련된 정책과 제도는 산림청과 농림축산식
품부에서 기획되고 수행되고 있다. 산림청의 ‘정원진흥기본계획’은 
2016년 이후 5년마다 수립하고 시행하는데 2021년 3월 ‘2차 정원
진흥기본계획’을 통해 2025년까지 정원 관련 인프라를 2,400여개
로 확대하고, 관련 산업 및 시장육성을 통하여 2조 원의 매출을 목표
로 하는 계획을 발표하였다. 이를 위하여 ‘코리아 가든쇼’ 개최, 반려
식물 정보 서비스 제공, 정원 치유 등 다양한 식물 재배 관련 행사를 
추진하여 대국민 참여도를 높이고 있다. 
또한 도심 내 농업체험 공간과 쾌적한 실내 환경 제공을 위한 “도

시농업 공간 조성사업”은 농림축산식품부를 중심으로 진행되고 있
다. 이 사업은 지자체를 선정하고 지자체마다 최대 1억 원을 지원하
여 도시농업 공간 관련 시설 조성을 지원하는 사업으로 도시농업관
리사를 채용하는 경우 가산점 부여 등 국민 삶의 질 개선과 고용 창

출을 목적으로 하고 있다. 특히 하부사업인 “자연가(家)득 사업“은 
지역주민이 다수 이용하는 공공시설물에 대해 입면녹화, 실내정원 
조성 및 운영을 지원하고 있으며, 2020년 본 사업에 대한 주민들의 
높은 호응과 만족도로 확대 추진되고 있다. 
국제적으로도 도시농업, 실내 정원, 실내 조경 등과 관련된 표

준화가 제정되기 시작하였다. 대표적으로 미국 수직농법협회(The 
Association for Vertical Farming, AVF)는 지속가능성을 위한 9가
지 원칙(건강 및 안전/작업 조건, 식품안전 및 품질보증, 병해충 관리 
및 농약 사용, 양분관리 및 비료, 수질보전 및 관리, 공동체 관계, 폐
기물 관리, 에너지 및 기후, 부지 및 시설 특성)을 제정하였고, 이 원
칙에 따라 식물 재배 관련 제품의 납품계약을 추진하고 있다. 
현재까지 가정용 식물재배기나 실내 조경, 도시농업 분야는 정책

적인 독려보다는 코로나-19로 인한 소비자들의 위로 추구, 환경오
염 등으로 인한 건강한 먹거리에 대한 관심 증가에 따라 시장이 성장
하고 있으며, 특이하게도 정책에 의한 시장이나 산업 성장은 효과가 
크지 않은 특성을 가지고 있다.

3) 시장 동향 및 전망  

     시장 규모  및 전망

세계 실내 농업 관련 시장은 2021년 기준 163억3,630만 달러에
서 연평균 9.4 %의 성장을 통해 2026년 248억2,120만 달러 규모
의 시장을 형성할 것으로 전망된다. 특히 코로나-19로 실내생활 증가
에 따른 반려식물 재배 증가와 친환경 농산물의 자급자족을 위한 가
정내 식물 재배 증가 등으로 고성장이 예상된다. 유럽지역은 이미 오
래 전부터 실내 정원 문화가 발달해 있어 실내 농업 또한 자연스럽게 
형성되었기에 2021년 55억5,550만 달러의 시장규모로 세계 실내 농
업 시장의 34 %를 차지하였다. 아시아태평양 지역 시장은 2021년 

51억220만 달러에서 연평균 10.3 %의 최고 성장률로 2026년 80억
5,220만 달러가 될 것으로 전망된다. 실내 농업을 위한 하드웨어와 
소프트웨어 시장을 살펴보면, 2021년 하드웨어 부문이 134억8,250
만 달러로 세계 실내 농업 시장의 83 %를 차지하였으며, 연평균 9.6 
%의 성장으로 2026년 206억9,850만 달러가 될 것으로 전망된다. 
하드웨어 시장에는 실내 농업을 위한 온도 컨트롤, 조도, 통신 시스템, 
센서 등이 포함되어 있으며, 이중 온도와 조도 시스템이 전체 하드웨
어 시스템의 57 %를 차지하였다. 온도와 조도는 식물의 생장에 꼭 필
요한 요소이기 때문에 관련 하드웨어 또한 다른 요소에 비하여 시장
점유율이 높은 것으로 판단된다. 또한 최근 사물인터넷(IoT)과 결합된 
다양한 스마트 식물재배기와 관련 실내농업 장치가 출시되고 있기 때
문에 하드웨어 중 센서에 대한 성장률이 높은 것으로 판단된다.

표 2 지역별 실내 농업 관련 시장 규모 및 전망 (단위 : 백만달러, %)

구분 2021 2022 2023 2024 2025 2026 CAGR(2021~2026)

북미 3,944.9 4,523.1 4,737.9 5,164.6 5,617.2 5,914.7 9.2

유럽 5,555.5 6,242.3 6,680.5 7,305.3 7,979.2 8,380.3 9.0

아시아 · 태평양 5,102.2 5,927.7 6,266.1 6,903.7 7,587.9 8,052.2 10.3

남미 937.3 1,054.5 1,106.7 1,197.6 1,293.7 1,348.3 8.1

기타 796.3 892.9 935.2 1,008.4 1,084.9 1,125.8 7.8

합계 16,336.3 18,640.6 19,726.3 21,579.6 23,563.0 24,821.2 9.4

출처 : MARKETSANDMARKETS(2021), Indoor Farming Technology Market., KISTI 재구성

표 3 요소 기술별 실내 농업 관련 시장 규모 및 전망 (단위 : 백만달러, %)

구분 2021 2022 2023 2024 2025 2026 CAGR(2021~2026)

하드
웨어

온도 컨트롤 3,452.3 3,964.7 4,219.8 4,644.2 5,101.7 5,406.9 10.0

조도 4,204.7 4,814.3 5,108.8 5,605.8 6,139.7 6,487.5 9.7

통신 1,046.6 1,191.2 1,256.5 1,370.5 1,492.0 1,567.1 9.1

센서 1,677.0 1,929.7 2,058.0 2,269.5 2,498.1 2,652.8 10.3

시스템 컨트롤 780.3 887.1 934.8 1,018.6 1,107.8 1,162.4 8.9

급수 시스템 1,446.4 1,657.7 1,760.9 1,934.1 2,120.4 2,242.8 9.8

기타 875.1 976.9 1,009.9 1,078.6 1,148.7 1,179.1 6.8

소 계 13,482.5 15,421.6 16,348.7 17,921.4 19,608.4 20,698.5 9.6

소프트웨어 및 서비스 2,853.8 3,218.9 3,377.6 3,658.2 3,954.6 4,122.7 8.3

합계 16,336.3 18,640.6 19,726.3 21,579.6 23,563.0 24,821.2 9.4

출처 : MARKETSANDMARKETS(2021), Indoor Farming Technology Market., KISTI 재구성
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발명진흥 지식재산평가센터에 따르면 국내 실내 농업 관련 시장은 
2021년 1,216억 원에서 연평균 75 %의 초고성장을 통하여 2026
년 1조7,519억 원 규모를 가질 것으로 예측된다. LG전자는 2030년 
국내 가정용 식물재배기 시장을 약 5조 원 규모로 전망하였는데, 이
는 발명진흥회의 예측치보다 높은 성장을 기대하고 있는 것으로 풀이
된다. 국내 또한 친환경 농산물의 자급자족을 위한 가정 내 식물재배
기에 대한 높은 관심과 함께 반려 식물 재배 동호인의 증가, 1인 가구 
증가로 인한 생활환경 변화 등이 관련 시장을 급성장시키고 있다.

     경쟁현황

세계 실내 농업 관련 제품과 시스템을 선점하고 있는 주요 기업
으로 해외에는 모니터링 및 제어 시스템을 기반으로 하는 캐나다 
아르구스제어시스템(Argus Control System), 이스라엘 네타핌
(NETAFIM), 독일 애그릴루션(Agrilution) 등이 있으며 국내에는 LG
전자, 교원웰스 및 SK매직 등이 가정용 식물재배기 제품을 개발하여 
판매하고 있다.
아르구스제어시스템은 자동 제어 시스템 기술의 선구자로 상업 원

예학, 생물 과학 연구, 양식 및 수성학 등 농업 기술 전 분야에 관련된 
기술을 보유하고 있으며 통합 제어 및 모니터링 솔루션 제공을 통하
여 온실 환경과 관개 시스템 제어 등이 가능하다.
네타핌은 관개 솔루션 및 농업 프로젝트의 세계적인 선두업체로 

모니터링 및 제어 시스템, 투약 시스템, 농작물 관리 소프트웨어를 포
함한 농작물 관리 기술 및 관련 사업화에 전문화된 기업이며,  현재 
농업, 온실, 조경, 광업을 위한 다양한 솔루션을 제공하고 있다.
애그릴루션은 가정용 자동화 시스템과 수직농법 분야의 전문 기업

으로 재배 온실, 씨앗 매트 매칭, 신선하고 다양한 샐러드, 허브, 등을 
가정에서 재배할 수 있도록 플러그 ‘n’이라는 앱을 제공한다. 또한 주
방에서 사용되는 과일과 채소 등을 직접 재배할 수 있는 가정용 식물
재배기인 ‘플랜트큐브(Plantcube)’를 개발하여 판매하고 있다.
국내에서는 코로나19로 야외 활동이 제한되어 실내에 머무르는 

시간이 길어진 2020년을 기점으로 가정에서 직접 야채 및 채소를 재
배할 수 있는 가정용 식물배재기들이 등장하기 시작하였다. 
교원웰스는 국내시장의 선두주자로 2017년 새싹재배기와 식물재

배기인 ’웰스팜‘을 출시하였으며, 출시된 식물재배기에 사용되는 식
물은 기업에서 직접 운영하는 스마트팜 팩토리에서 키운 채소 모종을 
2개월 주기로 배송하는 서비스를 통하여 제공하고 있다. 또한 웰스
팜은 기기 점검과 청소, 필터 교체 등의 관리 서비스도 함께 제공하여 
사용자의 식물재배기 유지관리에 따른 번거로움을 최소화하고 있다.
LG전자는 2021년 하반기에 식물 성장 생활가전 ’틔운‘을 출시하

였다. ’틔운‘은 식물재배기 내부 선반에 일체형 씨앗 패키지를 넣고 
문을 닫으면 자동으로 식물의 재배가 시작되고 씨앗 패키지에 식물 
성장을 위한 토양, 비료 등 여러 요소들이 포함되어 있어 관리가 편리
하다는 장점을 가지고 있어 복잡한 식물의 재배과정을 자동화하였다.
SK매직 또한 가정용 식물재배기 사업을 위하여 인공지능(AI) 식물

재배기인 ‘플랜트박스’를 출시한 스타트업 에이아이플러스(AIPLUS)
를 인수하였으며, 이를 통하여 식용뿐 아니라 관상용 식물재배기 개
발도 목표로 하고 있다.
그리고 국내 실내 농업 시장의 높은 성장률과 시장성으로 엘에이

비파워(주), 세바팜, ㈜렛그린, 에코네스트 등 국내의 다양한 중소기
업에서도 실내 농업 및 실내 정원과 관련된 기술을 개발하고 있다.

표 4 국내 실내 농업 관련 시장 규모 및 전망 (단위 : 억원, %)

구분 2021 2022 2023 2024 2025 2026 CAGR(2021~2026)

국내 1,216 2,456 5,000 5,688 9,982 17,519 75

출처 : 발명진흥회 지식재산평가센터(2021), 국내 식물재배기 시장 전망

4) 분석자 인사이트
수입 농산물 파동으로 일어난 안전한 먹거리에 대한 인식 변화와 

더불어 국내외적으로 확산된 웰빙 트렌드로 인하여 친환경 농산물에 
대한 소비자의 관심이 증가하고 있다. 이에 일부 가정에서는 간단한 
잎채소 식물을 텃밭이나 공동 분양 받은 농지에서 재배하여 직접 요
리에 사용하고 있지만, 농작물을 처음 재배하는 도시 거주자들은 농
작물의 재배에 많은 어려움을 겪고 있다. 또한 우리나라는 마당이 있

는 주택보다 다양한 생활 편의 시설이 갖추어진 아파트를 선호하는 
경향이 있기 때문에 좁은 아파트 내에서 농작물을 직접 재배하는 일
에는 많은 제약이 따른다. 이러한 문제를 해결하기 위하여 가정에서 
초보자들도 쉽게 농작물을 재배하고 수확의 기쁨을 누릴 수 있게 하
는 가정용 식물재배기는 현재 시점에서 시장의 반향을 불러올 수 있
는 아이템이다.
국내 가정용 식물재배기 시장은 2017년을 기점으로 시장이 형

성된 후 최근 대기업의 시장 진입 발표와 동시에 경쟁이 치열해지고 

표 5 국내외 실내 농업 관련 주요 제품

기업명(국가) 주요제품 주요특징

아르구스제어시스템(캐나다)  • 아르구스시스템

네타핌(이스라엘)
• 관개 급수 시스템        • 필터  
• 스프링클러                 • 파이프
• 밸브                           • 커넥터

애그릴루션(독일) • 식물재배기(The Plantcube)

LG전자(한국) • 식물재배기(틔운)

교원웰스(한국) • 식물재배기(웰스팜)

SK매직(한국) • 식물재배기(플랜트박스)

출처 : 업체 홈페이지, KISTI 재구성
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그림 1 가정용 식물재배기의 사업화 전략 

Key Partners

· 마케팅 업체 협력
-  소비자체험 및 반응조사
(피드백) 업체 협력
-  기획기사(홍보) 업체
-  크라우드펀딩 업체

· R&BD 협력기관
- IT관련 학교 및 연구소
- 외관 디자인 개발
- 종자 개발

· 제품 경쟁력
- 미련한 외관
- 안전한 먹거리
- 공기정화기능
- 심리적 안정감

· 사용자 편의성
- 편리한 유지보수

· 규격 및 인증 협력기관
- 가전 필수 인증 지원 기관

· 정책입안자, 협회 등
-  구매우선제도 등 사회적기
업 납품지원 정책관계주체
-  시장 파이를 확장할 수 있는 
업계의 의견조율주체

Key Activities

· 지적 자산
-  시장 내 경쟁 우위 확보 가능한 
제품 디자인 개선 및 타사 복제 
방지를 위한 지재권 등록

· 물적 자원
-  체험단 활동, 시장 세그먼트별 맞
춤형 제품개발을 위한 자금

· 인적 자원
- 코디의 서비스 및 상담능력제고

· 제품 홍보 및 시장 포지셔닝
-  시장진입을 위한 온오프라인 활
동 및 거래처 발굴 활동
- 고객 접점 확대 활동

· 제품 및 서비스 기능 제고
-  구매욕구를 환기시키는 외관 
디자인 개선
-  식물재배에 적합한 종자 및 
종묘 선별

Customer Relationships Customer SegmentsValue Propositions

(제품 경쟁력 + 
사용자 편의성) · 구독경제확대

-  렌탈 서비스에 따른 구독 경제 
거부감 해소

(Short term)

· 기관고객
-  로비가 있는 대형 건물 입주주
체 (공공기관, 전시관, 기업 등)
-  교육 및 심미 효과를 기대하
는 교육기관(학교, 학원, 연
수원 등)
- 여러가지 목적으로 대형

· 개인사용자
-  리모델링을 고려중인 개인
- 텃밭분양을 고려중인 개인
-  자금의 여유가 있으며, 인테리
어 효과, 안전한 먹거리, 힐링을 
추구하는 개인

(국내·외 공공기관, 교육기관, 
전시관, 자금력 있는 기업, 
개인소비자 등)

· 온라인 홍보 채널 운영
-  제품 이해도 제고 등 신규 시장 
확산 장벽 해소를 위한 홍보활동
-  소비자 접근성과 홍보 효과를 확
보하기 위한 크라우드펀딩진행

(On-line)

· 오프라인 체험관 및 매장 운영
- 시장 인식도 제고를 위한 체험

(Off-line)

· 내구성 제고를 통한 거래처 발굴
- 학회 등 제품개선 성과공개
-  전시회, 박람회 참석 등 신규 거
래처 발굴

(Middle & Long term)

Key Resources Channels

· 고객 신뢰구축을 통한 구독(렌탈) 고객 확대 및 렌탈비용

· 제품 판매 매출

· 기존 유사설비(수족관)의 활용을 통한 컨설팅 수익(신규사업)

Cost Structure Revenue Streams

있는 성장기 단계로 진입하고 있기 때문에 중소기업들도 비교적 리
스크가 적은 상태로 시장진입을 도모할 수 있는 기회로 판단된다. 따
라서 온실 환경 및 작물의 생육상태 등에 대한 정보를 실시간으로 수
집하고, 온도, 조도, 습도 등의 작물의 생장과 관련된 데이터 정보를 
바탕으로 최적의 환경 조건을 유지하여 농작물의 생산성과 품질향상
에 기여하는 ‘스마트 팜’ 관련 기술을 보유한 기업은 기존의 보유 기
술을 활용하여 식물재배기 시장에 도전할 수 있을 것으로 판단된다. 
따라서 새로운 블루오션 시장인 가정용 식물재배기와 관상용 식

물재배기의 개발에 관심이 있는 중소·중견 기업들의 식물재배기 사

업화를 위하여 고려해야 할 주요 사업화 전략 방향을 다음과 같이 제
시하고자 한다. 특히, 우리나라는 이미 도시화 수준이 높아지고, 실
내 미학에 대한 관심이 높아지면서 고급 실내 인테리어에 대한 관심
이 높기 때문에 개발하고자 하는 가정용 식물재배기는 기존의 단순 
식물 재배와 수확의 목적을 벗어나 “관리의 편리성”, “수확의 기쁨”, 
“인테리어 효과” 등의 요소도 중요하게 고려해야 한다. 그 밖에도 현
재 시장을 주도하는 있는 교원웰스와 LG 등의 제품과 경쟁할 수 있
는 제품의 우수성, 가격 전략, 사용자 편의성 등도 고려해야 한다. 

· 

· 사업 유지 비용(제품 개발 비용, 인건비, 교육비, 재료비 등)
· 마케팅 및 판매 비용(리빙랩 운영비용 등 홍보비/판매촉진비용)

(Short term)

· 해외 거래처 발굴 및 마케팅 비용
· 세분시장별(공공, 기업, 개인소비자) 맞춤형 제품 개발을 위한 R&BD비용

(Middle & Long term)
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